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  OLLI  
  MARTENS

Wie. 
  DIE  ARBEITSWEISE

Weniger ist mehr. Arbeit.

Sorgfalt, Schnelligkeit und der Blick für das 
Essentielle bilden die Basis meiner Arbeit 
für Sie. Die Kunst inhaltlicher Verdichtung 
und der Fokus auf das Wesentliche schaffen 
Klarheit, Aufmerksamkeit und nachhaltige 
Wirkung.

Somit wird alles, was Sie sagen wollen, schnell 
erfasst und bleibt lange im Gedächtnis.

WaS.
  DAS LEISTUNGSSPEKTRUM

Visuelle Exzellenz. In Print und Web.

›	 Logo-, Signet- & Icon-Design
›	 Infografiken & Illustrationen
›	 Typografie & Farbfindung
›	 Geschäftsberichte
›	 Verpackungen
›	 Corporate Publishing
›	 Kataloge
›	 Messe- & POS-Material
›	 Social Media
›	 UI-Design
›	� Design von Webshops  

& Websites
›	 Agentur-Freelancing

›	 und vieles mehr …

Wer. 
  DAS ATELIER

Freie Grafik. Hohes Niveau.

Der Stadtteil Sankt Pauli ist – wie nahelie-
gend ist – der Namensgeber vom Atelier  
St. Pauli. Hier, im wohl lebhaftesten Viertel 
Hamburgs, begann vor über zwei Jahr
zehnten meine Arbeit als Grafiker, der ich 
seit 2009 als Freiberufler – und mittlerweile 
fernab von Kiez, Kotze und Koberern – 
nachgehe. 

Wo einst der Hans-Albers-Platz meine Sicht 
erfreute, prangen nun die Schwarzen Berge 
im Süden Hamburgs, wo meine fünfköpfige 
Familie ihre Heimat gefunden hat.

Meine Tätigkeiten unterscheiden sich in 
starker Abhängigkeit von meinen Auftrag
gebern. Der Kern meiner Arbeit beschäftigt 
sich jedoch stets mit der grafischen (Weiter-)
Entwicklung von Unter nehmen jedweder 
Größe und Branche.

Sie suchen gehobenen grafischen 
 Standard, direkten Kontakt und ein  
hohes Maß an Flexibilität? 

Dann bin ich der richtige  
Ansprechpartner für Sie.



Ihr Corporate Design (CD) vereint die 
Gestaltungs elemente Ihres Unter
nehmens (inklusive des Logos) und 

legt deren Anwendung fest – für 
einen starken, einprägsamen Auftritt.

—  M A R K E N H A N D B U C H  —

In der Fassung Oktober 2020
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Proportionen und Schutzraum

A. Proportionen
Alle Logos der Marke NATURANA (mit und 
ohne Claim) basieren auf einem  
harmonischen, mathematisch berechneten 
Seitenverhältnis. Das Logo ohne Claim hat 
ein Seitenverhältnis von 8:1 das Logo mit 
Claim hat ein Seitenverhältnis von 4:1. 

B. Schutzraum
Das Logo ist essentiell für die Wahrneh-
mung der Marke NATURANA. Um dem 
Logo einen hohen Stellenwert einzuräumen 
wird ein Schutzraum definiert, der dem 
Logo Raum zur Entfaltung lässt. Innerhalb 
der Schutzzone dürfen keine anderen 
Objekte, Texte oder Grafiken platziert 
werden. 

 
Zu beachten: Alle Logos (mit und ohne Claim) 
sollten stets unter Berücksichtigung des 
Schutzraums zur Anwendung kommen. Ist die 
Schutz zone beispielsweise aus Gründen der 
Produktionstechnik nicht einzuhalten (z. B. auf 
Labels o. Ä.), sollte versucht werden, den 
oberen und unteren Schutzraum um ein Drittel 
zu schmälern. Ist diese Maßnahme nicht 
zielführend, dürfen Sonderregeln definiert 
werden, die im Markenhandbuch nachzutragen 
sind.  
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#3 Typografie
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Logofont: Cocomat

Cocomat	·	Cosimo	Lorenzo	Pancini,	Francesco	Canovaro,	Debora	Manetti	 
(Zetafonts;	Studio	Kmzero,	Florenz)
Die Cocomat stellt eine Weiterentwicklung von Pancinis Coco Gothic dar. Sie teilt mit ihr  
die offenen Formen, die klare Geometrie und die dezenten Abrundungen. Das Nuancieren 
einzelner Details lässt hingegen ein prägendes Gesamtbild entstehen.

Die Diagonale im „N“ endet fein, die Quer-
striche im dreifach vorkommenden „A“ 
liegen signifikant tief. In Kombination mit 
dem großpunzigen „R“ entsteht eine Optik, 
die einen hohen Schau- und Wiedererken-
nungswert besitzt: feinsinnig leicht und 
zeitlos. 

Die	Schriftgestalter
Cosimo Lorenzo Pancini ist italienischer 
Schriftgestalter und arbeitet mit den 
Mitgründern Francesco Canovaro und 
Debora Manetti im Studio Kmzero.

Studio Kmzero versteht sich als visuell 
forschende Design-Boutique, deren Fokus 
auf künstlerischen Experimenten im Herzen 
von Florenz liegt.

Warum	die	Cocomat?
NATURANA besinnt sich mit der Wahl der 
Cocomat auf die Anfänge des Unterneh-
mens in den 1920er Jahren. Die Anfänge der 
Frauenbewegung – mit ihrem Aufbruch in 
die Arbeitswelt – und das neue Selbstwert-
gefühl der Frau haben hier ihren zarten 
Ursprung. Sie ist somit die richtige Brücke 
zwischen unseren Anfängen und der 
Zukunft der Marke NATURANA.

Sie vereint unser feminines Selbstverständnis, 
ist klar, selbstbewusst und ohne Scheu – 
gleichwohl von zeitloser Unaufdringlichkeit.

Einsatz	nur	im	Logo
Die Cocomat ist mit ihrer einzigartigen Optik 
ein visuelles Alleinstellungsmerkmal der 
Marke NATURANA. Um dieser Einzigartig-
keit Rechnung zu tragen, wird die Schrift 
Cocomat Regular ausschließlich im Logo 
verwendet. 

 
Zu beachten: Das Anwenden der Cocomat  
in Headlines, Sublines, Copytexten oder zu 
anderen Zwecken ist untersagt. Die Glyphen 
der Cocomat (abgesehen von den Glyphen  
der Wortmarke) sind ungeeignet, um mit der 
Hausschrift „Raleway“ zu korrespondieren. 

Cocomat	Regular
Ziffern, Versalien,  
Minuskeln

0123456789
ABCDEFGHIJKLM 
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm 
nopqrstuvwxyz
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#5 Bildwelt
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Moodbilder
Moodbilder sorgen für die gewünschte 
Atmosphäre in der Bildwelt. Es werden 
Nahaufnahmen oder plakative Landschafts- 
und Strandmotive gewählt, mit außerge-
wöhnlichen Perspektiven, Lichtstimmungen 
und Schärfentiefe.

Das transportierte Gefühl entspricht unse-
rem Selbstverständnis „Just right“. Kleine 
Alltagsmomente, wenn einfach alles passt.

Bestandteile – Imageebene

Briefbogen	und	Visitenkarten
Die Geschäftsausstattug von NATURANA 
ist auf das Wesentliche reduziert. 

Das Logo wird mittig platziert und in der 
Regel ohne Claim eingesetzt. Im Verkauf  
ist eine Logoplatzierung mit Claim erlaubt – 
eine ergänzende Einbingung eines QR- 
Codes ist möglich.

Das Logo steht abgesetzt von den Texten 
und erhält großzügigen Weißraum.

Texte werden sinnhaft aufgeteilt (siehe 
Beispiel rechts), auf unterschiedliche 
Schriftgrößen und Auszeichnungen wird 
verzichtet. Wenn möglich wird mit Tabula-
toren gearbeitet, Nummern werden 
 entsprechend gängiger typografischer 
Normen einheitlich gesetzt.

Icons werden stark vereinfacht und in 
kleinstmöglicher Größe eingebunden, ohne 
den Zeilenabstand negativ zu beeinflussen.

Farbigkeit
Ergeben sich (Kosten-)Vorteile aus der 
Verwendung von „NATURANA Blue“ in 
Pantone, sollte dieser Ton genutzt werden.

NATURANA Dölker GmbH & Co Kommanditgesellschaft | Hinterweilerstraße 3 · D-72810 Gomaringen | www.naturana.com | info@naturana.com
Sitz Gomaringen | Registergericht Stuttgart | HRA 380933 | USt-ldNr.: DE146893578 | Telefon: +49 (O) 7072 / 12-0 | Fax: +49 (O) 7072 / 12-435

Persönlich haftender Gesellschafter: NATURANA Dölker GmbH, Sitz Gomaringen | Registergericht Stuttgart | HRB 380277 | Geschäftsführung: Evi Vandenzavel, Ulf Hofmann

VR Bank Tübingen e. G. | BIC: GENODES1STW
IBAN: DE27 6406 1854 0000 0030 00

Commerzbank Reutlingen | BIC: COBADEFF640
IBAN: DE93 6404 0033 0429 5440 00

Postbank Stuttgart | BIC: PBNKDEFF
IBAN: DE71 6001 0070 0002 3997 07 

Telefon +49 (0)7072/12-210
Mobil +49 (0)152/22 83 01 10
kathrin.eitelbuss@naturana.de

Social Media & 
Content Management

NATURANA Dölker 
GmbH & Co. KG
Hinterweilerstraße 3
72810 Gomaringen

Kathrin Eitelbuß

 naturana.com
   mynaturana

 my_naturana
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Mobil +49 (0)152/22 83 01 10
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Content Management
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GmbH & Co. KG
Hinterweilerstraße 3
72810 Gomaringen
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Telefon +49 (0)7072/12-210
Mobil +49 (0)152/22 83 01 10
kathrin.eitelbuss@naturana.de

Social Media & 
Content Management

NATURANA Dölker 
GmbH & Co. KG
Hinterweilerstraße 3
72810 Gomaringen

Kathrin Eitelbuß

 naturana.com
   mynaturana

 my_naturana
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Geschäftsausstattung

Briefbogen Sinnhafte Aufteilung,  
am Beispiel der Visitenkarte

Standard-Visitenkarte, 
zweiseitig

Verkaufs-Visitenkarte, 
zweiseitig, mit Claim und 
QR-Code

Angaben
Unternehmen

Angaben
zur Person

Persönliche 
Kontaktdaten

Imageanzeigen
Die Imageanzeigen folgen festen Vorgaben,
jede Anzeige wird in ein Raster aufgeteilt. 
—  Die Breite wird aufgeteilt im Verhältnis 3:5, 

die Höhe im Verhältnis 2:3 (unten : oben).
—  Das Logo wird in der Höhe so gesetzt, 

dass die Oberkante des A-Querstrichs der 
Ober kante des Feldes unten links 
entspricht.

—  Die Breite des Logos wird so gewählt, 
dass der Deckstrich vom „T“ an der 
rechten Kante des linken Feldes endet. 

Um die Platzierung zu vereinfachen gilt 
folgende Faustregel: 
Logobreite = Formatbreite x 0,7333

Der Stand des Logos ist horizontal mittig, in 
der vertikal muss anhand des Buchstaben A 
ausgerichtet werden. Der Buchstabe T  
darf im Zuge der Platzierung manuell 
nachjustiert werden.

Textzusätze
Claim und Domain werden von der Schrift-
größe so angepasst, dass das n aturana.com 
der Breite unter 	3  entspricht (von „N“ bis zum 
Stamm des Buchstaben „T“). Sie werden in 
einem  Abstand zum Logo platziert, der der 
Hälfte der Logohöhe entspricht (dies ist 
weniger als der Schutzraum vorschreibt!). 
Die Ausrichtung erfolgt ober- oder unter-
halb des Logos, linksbündig an einem 
beliegigen Buchstaben ausgerichtet – so-
lange der Text nicht über das Logo hinaus-
ragt.
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Der Dreiklang – Image: Beispiel von Anzeigen

Einteilung Breite im Verhältnis 3:5

Einteilung  
Höhe im  
Verhältnis 2:3

Abstand:
Logohöhe x 0,5

Logobreite: 
73,33 % der 
Formatbreite Breite Claim  

und Domain:
Breite wie unter  
	3  angegeben

Ausrichtung „T“

Ausrichtung „A“

	2

	1

	2
	3

	3

	1

x

0,5 x

	3

Breite Claim und URL

Motive
Es gibt zwei Arten von Imageanzeigen:
— Vollflächige Motive (siehe Beispiel 1 und 2)
—  Motive mit Dreiklang (siehe Beispiel 3 und 4)

Es sollte immer darauf geachtet werden, 
dass das Logo gut lesbar ist. Weiße Styles 
und unruhige Motiv-Bereiche sind mit 
Vorsicht einzusetzen.

Zudem ist darauf zu achten, dass sich eine 
interessante Verbindung von Buchstaben 
zum Hintergrund ergibt. 

Bei vollflächigen Motiven ist es vorteilhaft, 
wenn große Bereiche der Fläche nur als 
Hintregrund fungieren und so Freiraum 
entsteht. 

Bei Motiven mit Dreiklang steht die Lesbar-
keit umso mehr im Vordergrund – gute 
Ausschnitte für den Einsatz der Typografie 
zu finden ist hier Hauptaufgabe.

 
Zu beachten: Der Stand des Logos ist in  
beiden Motivarten identisch und wird wie auf 
der vorherigen Seite angegeben ermittelt. 

J u s t  r i g h t . 
n a t u r a n a . c o m

J u s t  r i g h t . 
n a t u r a n a . c o m
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Motivarten

Beispiel 1 Beispiel 2

J u s t  r i g h t . 
n a t u r a n a . c o m

Beispiel 3

J u s t  r i g h t . 
n a t u r a n a . c o m

Beispiel 4

Hang	Tags
Bei schmalen Formaten wie den Hang Tags 
wird das Logo zentriert platziert. 

Achten Sie darauf, dem Logo deutlich mehr 
Weißraum einzuräumen, als durch den 
Schutzraum definiert.

Die Hang Tags werden übereinander 
verwendet. Das informell nachstehendste 
(Tier 3) wird ganz unten platziert. Auf diesem 
wird der EAN angebracht. 
 
In der Mitte ist dann ein produktbezogenes 
Hang Tag (Tier 2). 

Obenauf ist das Größen-Hang Tag. Dieses ist 
ggü. dem Hang Tag Tier 2 verkleinert, damit 
die Produktkategorie (unten auf dem Hang 
Tag Tier 2) zu sehen ist, ohne das Hang Tag 
Tier 1 anheben zu müssen.

MIT SIDE SMOOTHER 
reduziert den Cup und  

zaubert seitliche Röllchen weg

WITH SIDE SMOOTHER  
reduces the cup

and smoothes over
unwanted bumps
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Produktaufmachungen – Hang Tags

Hang Tag  
Tier 1
„Größe“

Hang Tag  
Tier 2
„Produkt“
Vorder- und
Rückseite

Hinweis:
Hang Tag Tier 3
„EAN“ (ohne Abbildung

Relaunch Logo & Corporate Design Entwicklung 
Naturana Dölker GmbH & Co. KG

Logodesign | Netkitchen · Schriftstehler · Freibeuter · Sabour Investment Consultants · 
Gafcke Wellness & Solar · Heimatwerft Hamburg · Rechtsanwalt Adrian Sirghita · NATURANA

 Logo & CorPOrate Design.
  DI E  KRAF T DE S E RSTE N E I NDRU C KS

BE RE ICH



EnergieForum Deutschland GmbH & Co. KG · Roter Hahn 2 · 22159 Hamburg · Telefon: 040 / 6 96 35 15 30 · Fax: 040 / 53 16 07 77 · E-Mail: info@energieforum-deutschland.de · www.energieforum-deutschland.de

KW Mo Di Mi Do Fr Sa So
49 1 2 3 4 5 6 7
50 8 9 10 11 12 13 14
51 15 16 17 18 19 20 21
52 22 23 24 25 26 27 28
01 29 30 31

DEZEMBER

KW Mo Di Mi Do Fr Sa So
1 1 2 3 4 5
2 6 7 8 9 10 11 12
3 13 14 15 16 17 18 19
4 20 21 22 23 24 25 26
5 27 28  29 30  31

JANUAR
KW Mo Di Mi Do Fr Sa So
5 1 2
6 3 4 5 6 7 8 9
7 10 11 12 13 14 15 16
8 17 18 19 20 21 22 23
9 24 25 26 27 28

FEBRUAR
KW Mo Di Mi Do Fr Sa So
9 1 2

10 3 4 5 6 7 8 9
11 10 11 12 13 14 15 16
12 17 18 19 20 21 22 23
13 24 25 26 27 28 29 30
14 31

MÄRZ
KW Mo Di Mi Do Fr Sa So
14  1 2 3 4 5 6
15 7 8 9 10 11 12 13
16 14 15 16 17 18 19 20
17 21 22 23 24 25 26 27
18 28 29 30

 

APRIL

KW Mo Di Mi Do Fr Sa So
18 1 2 3 4
19 5 6 7 8 9 10 11
20 12 13 14 15 16 17 18
21 19 20 21 22 23 24 25
22 26 27 28 29 30 31

MAI
KW Mo Di Mi Do Fr Sa So
22  1
23 2 3 4 5 6 7 8
24 9 10 11 12 13 14 15
25 16 17 18 19 20 21 22
26 23 24 25 26 27 28 29
27 30

JUNI
KW Mo Di Mi Do Fr Sa So
27  1 2 3 4 5 6
28 7 8 9 10 11 12 13
29 14 15 16 17 18 19 20
30 21 22 23 24 25 26 27
31 28 29 30 31
  

JULI
KW Mo Di Mi Do Fr Sa So
31 1 2 3
32 4 5 6 7 8 9 10
33 11 12 13 14 15 16 17
34 18 19 20 21 22 23 24
35 25 26 27 28 29 30 31

AUGUST

KW Mo Di Mi Do Fr Sa So
36 1 2 3 4 5 6 7
37 8 9 10 11 12 13 14
38 15 16 17 18 19 20 21
39 22 23 24 25 26 27 28
40 29 30
 

SEPTEMBER
KW Mo Di Mi Do Fr Sa So
40 1 2 3 4 5
41 6 7 8 9 10 11 12
42 13 14 15 16 17 18 19
43 20 21 22 23 24 25 26
44 27 28  29 30  31

OKTOBER
KW Mo Di Mi Do Fr Sa So
44 1 2
45 3 4 5 6 7 8 9
46 10 11 12 13 14 15 16
47 17 18 19 20 21 22 23
48 24 25 26 27 28 29 30

NOVEMBER

Feiertage 2025   01.01. Neujahr . 06.01. Heilige Drei Könige* . 08.03. Weltfrauentag* . 18.04. Karfreitag . 21.04. Ostermontag . 01.05. Tag der Arbeit . 29.05. Christi Himmelfahrt . 09.06. Pfingstmontag
19.06. Fronleichnam* . 15.08. Mariä Himmelfahrt* . 03.10. Tag der Deutschen Einheit . 31.10. Reformationstag* . 01.11. Allerheiligen* . 19.11. Buß- und Bettag* . 25./26.12. Weihnachten

*nicht in allen Bundesländern

2025

KW Mo Di Mi Do Fr Sa So
49  1 2 3 4 5 6
50 7 8 9 10 11 12 13
51 14 15 16 17 18 19 20
52 21 22 23 24 25 26 27
53 28 29 30 31

DEZEMBER

KW Mo Di Mi Do Fr Sa So
1 1 2 3 4
2 5 6 7 8 9 10 11
3 12 13 14 15 16 17 18
4 19 20 21 22 23 24 25
5 26 27 28 29 30 31

JANUAR
KW Mo Di Mi Do Fr Sa So
5  1
6 2 3 4 5 6 7 8
7 9 10 11 12 13 14 15
8 16 17 18 19 20 21 22
9 23 24 25 26 27 28

FEBRUAR
KW Mo Di Mi Do Fr Sa So
9  1
10 2 3 4 5 6 7 8
11 9 10 11 12 13 14 15
12 16 17 18 19 20 21 22
13 23 24 25 26 27 28 29
14 30 31

MÄRZ
KW Mo Di Mi Do Fr Sa So
14 1 2 3 4 5
15 6 7 8 9 10 11 12
16 13 14 15 16 17 18 19
17 20 21 22 23 24 25 26
18 27 28  29 30 

 

APRIL

KW Mo Di Mi Do Fr Sa So
18 1 2 3
19 4 5 6 7 8 9 10
20 11 12 13 14 15 16 17
21 18 19 20 21 22 23 24
22 25 26 27 28 29 30 31

MAI
KW Mo Di Mi Do Fr Sa So
23 1 2 3 4 5 6 7
24 8 9 10 11 12 13 14
25 15 16 17 18 19 20 21
26 22 23 24 25 26 27 28
27 29 30

 

JUNI
KW Mo Di Mi Do Fr Sa So
27 1 2 3 4 5
28 6 7 8 9 10 11 12
29 13 14 15 16 17 18 19
30 20 21 22 23 24 25 26
31 27 28  29 30 31
  

JULI
KW Mo Di Mi Do Fr Sa So
31 1 2
32 3 4 5 6 7 8 9
33 10 11 12 13 14 15 16
34 17 18 19 20 21 22 23
35 24 25 26 27 28 29 30
36 31

AUGUST

KW Mo Di Mi Do Fr Sa So
36  1 2 3 4 5 6
37 7 8 9 10 11 12 13
38 14 15 16 17 18 19 20
39 21 22 23 24 25 26 27
40 28 29 30

SEPTEMBER
KW Mo Di Mi Do Fr Sa So
40 1 2 3 4
41 5 6 7 8 9 10 11
42 12 13 14 15 16 17 18
43 19 20 21 22 23 24 25
44 26 27 28 29 30 31

OKTOBER
KW Mo Di Mi Do Fr Sa So
44  1
45 2 3 4 5 6 7 8
46 9 10 11 12 13 14 15
47 16 17 18 19 20 21 22
48 23 24 25 26 27 28 29
49 30

NOVEMBER

Feiertage 2026   01.01. Neujahr . 06.01. Heilige Drei Könige* . 08.03. Weltfrauentag* . 03.04. Karfreitag . 06.04. Ostermontag . 01.05. Tag der Arbeit . 14.05. Christi Himmelfahrt . 25.05. Pfingstmontag
04.06. Fronleichnam* . 15.08. Mariä Himmelfahrt* . 03.10. Tag der Deutschen Einheit . 31.10. Reformationstag* . 01.11. Allerheiligen* . 18.11. Buß- und Bettag* . 25./26.12. Weihnachten

*nicht in allen Bundesländern
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Energieforum Deutschland Verw. GmbH · Roter Hahn 2 · 22159 Hamburg

Bankverbindung:  
Deutsche Bank 
IBAN:  DE44 2007 0024  

0208 4911 00 
BIC: DEUTDEDBHAM

Energieforum Deutschland Verwaltungs GmbH
Roter Hahn 2 · 22159 Hamburg
Telefon: 040 / 696 35 15 30
Fax: 040 / 53 16 07 77
E-Mail: info@efd-energie.de

Sitz der  
Gesellschaft:  
Hamburg 
Amtsgericht  
Hamburg 

Geschäftsführung:  
Dominik Pierre Spörl

HRB: 158635
St-Nr.: 50/756/01354

E N E R G I E F O R U M - D E U T S C H L A N D . D E

EnergieForum Deutschland GmbH & Co. KG
Roter Hahn 2 · 22159 Hamburg

Telefon +49 (0) 40 / 6 96 35 15-30
Mobil +49 (0) 176 / 82 48 40 89
E-Mail d.spoerl@efd-energie.de

Dominik Spörl

energieforum-deutschland.de

HEIMAT
IST 

ZUHAUSE

Aus Hamburg. Aus Leidenschaft.

Schon seit dem Jahr 2010 haben wir uns mit der professionellen Verwaltung von 
 Immobilien in und um Hamburg einen guten Namen gemacht. Wir, das ist die  
Crew eines jungen, modernen Unternehmens, das bei der Gründung noch als 
 Wohnwerft Hamburg Hausverwaltung GmbH firmierte und seit November 2016  
mit dem Namen Heimatwerft Hamburg GmbH agiert.

Wir stehen mit unserem guten Namen für 
 konstant starke Leistungen für unsere 
Auftraggeber: eine kompetente und maß­
geschneiderte Verwaltung Ihrer Immobilie 
und ein individueller und persönlicher 
Service, der den Unterschied macht. 

 Unsere Kunden sind private Eigentümer, 
Eigentümergemeinschaften, institu tio ­
nelle Anleger und Unternehmen, für  
die wir Eigentumswohnungen und Wohn  ­ 
häuser jeder Größe sowie auch  gewerb ­ 
lich und gemischt genutzte Immobilien 
verwalten – professionell,  zeitgemäß und 
immer auf den Werterhalt bzw. die Wert­
steigerung Ihrer Immobilie ausgerichtet.

Dank unserer langjährigen Tätigkeit in 
der Immobilienwirtschaft verfügen wir 
über viele wertvolle Erfahrungen und 
große Fachkompetenz, die wir gezielt für 
Sie einsetzen. Unsere Mitarbeiter sind 
persönlich engagiert und leben den hohen 
Qualitätsanspruch der Heimatwerft. 
Hierzu gehören regelmäßige Fortbil­
dungen und die Transformation in eine 
digitale Verwaltungswelt. So erreichen 
wir regelmäßig gute Ergebnisse und eine 
hohe Kundenzufriedenheit. Unseren 
eigenen Anspruch unterstreichen zudem 
unsere Mitgliedschaften im Verband 
der Immobilienverwalter Deutschlands 
(VDIV) und beim Immobilienverband 
Deutschland (IVD). 

Lernen auch Sie uns persönlich kennen 
und überzeugen Sie sich von unserer 
Leistungsstärke – wir freuen uns auf Sie!

Willkommen 
im Dock

2  DIE HEIMATWERFT

Mitglied im 
 Immobilienverband 
Deutschland

6  UNSERE WERTE & GRUNDSÄTZE6  UNSERE ARBEITSWEISE

› Die Richtung des  
Windes können wir nicht 

 bestimmen. Aber wir können 
die Segel optimal setzen! ‹

Rüdiger Reinholz

Frischer Wohnungsbau  
mit 46 Wohneinheiten
Vogelweide 37 a + b · 22081 Hamburg

WEG-Verwaltung 

8  REFERENZEN

Senioren-Zentrum mit  
128 Pflegeappartements
Lämmersieth 14 · 22305 Hamburg

Doormanntower – Hochhaus mit  
161 Wohnungen & 5 Gewerbeeinheiten
Doormannsweg 22 · 20259 Hamburg

Neue Mitte Fleestedt 
2 GdWE mit 44 + 39 Wohneinheiten
Fleester Höpen · 21217 Seevetal

Klassische Wohnanlage  
mit 49 Wohneinheiten 
Wulfsdorfer Weg 10 – 18 b
22926 Ahrensburg, 

Jugendstilwohnhaus  
mit 12 Wohnungen  
und 3 Gewerbeeinheiten
Bornstraße 14
20146 Hamburg

Ein WEG­Verwalter ist für die Verwal tung 
des gemeinschaftlichen Eigentums der 
Wohnungseigentümer zuständig. Die 
Aufgaben des Verwalters ergeben sich 
aus dem Wohnungseigentumsgesetz, 
der Teilungserklärung und dem Verwal­
tervertrag. Viele Eigentümer finden, dass 
wir das ziemlich gut machen.

HEIMATWERFT  
HAMBURG GMBH

Stahltwiete 21
22761 Hamburg
Tel.: (040) 328 92 69 00
info@heimatwerft.de
www.heimatwerft.de
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 UNSERE CREW 3

Die Crew der Heimatwerft
Jennifer Rduch · Yvonne Monteiro Andrade · Jobst Fischer­Riepe · Maya Brandt · Onno Hehling · Mailin Schubart­Kunde · Jana Diedrichsen

Eckhard Görke · Jaqueline Refke · Astrid de Boer · Nina Butenhoff Ferré · Rüdiger Reinholz · Pia Oelkers · Stefanie Tiedtke · Franka Sohr · Marie Walcker · Marc Jobmann

GLEICHE
INTERESSEN

Die Heimatwerft Hamburg verfügt 
über einen großen Erfahrungs­
schatz im Management von 
Wohn­ und Gewerbe immobilien 
am Standort Hamburg. 

Dadurch, dass wir neben den 
zahlreichen Immobilien unserer 
Kunden außerdem auch einen 
eigenen Immobilienbestand ver ­ 
walten, profitieren unsere Kunden  
von einer absoluten Interessen­
gleichheit. Dieselben pflicht­ und 
qualitätsbewussten Verwal tungs­
leistungen, die wir für unsere 
eigenen Immobilien erbringen, 
gewährleisten wir auch für Ihr 
Objekt.

NÄHE ZU 
UNSEREN KUNDEN

Wir nehmen Kundennähe wört­
lich. Das bedeutet, dass wir nicht 
nur im telefonischen Kontakt  
stets ein offenes Ohr für Sie haben, 
sondern mit unserem Standort in 
Hamburg­Altona auch im Herzen 
der Stadt unseren Anker geworfen 
haben. 

Wir kennen die Stadt, die Struktur 
der verschiedenen Stadt teile, ihre  
Vorzüge und Besonder heiten und 
verfügen zudem über hervorra­
gende Kontakte, die wir zum Vorteil  
unserer Eigentümer nutzen.

UNABHÄNGIGKEIT 
UND FLEXIBIL ITÄT

Dadurch, dass wir keine unter­
nehmenseigenen Handwerker 
beschäftigen, können Sie sicher  
sein, auch in diesem Punkt  
immer bestens von uns beraten  
zu werden. 

Es bestehen keine Interessen­ 
konflikte und in jedem Fall wird die 
wirtschaftlich effizienteste und 
fachlich bestmögliche Ausführung 
aller anstehenden Arbeiten gewählt.  
Dabei arbeiten wir mit ortsansässi­ 
gen, namhaften Dienstleistern 
zusammen, die unseren hohen 
Anspruch an Qualität teilen.

INDIVIDUELLE
OBJEKTBETREUUNG

Die Heimatwerft Hamburg betreut  
eine Vielzahl unterschiedlichster 
Objekte: von der Eigentums­
wohnung über das Mehrparteien­
wohnhaus sowie auch gewerblich 
oder gemischt genutzte Immo­
bilien. 

Unsere Mitarbeiter nehmen  
sich jedem individuellen  
Fall an und bieten Ihnen  
eine flexible Beratung und 
Betreuung.

 UNSERE ARBEITSWEISE 7

Woran wir Qualität 
festmachen

Mietverwaltung 

REFERENZEN 9

Ärzte- und Geschäftshaus
Neuenfelder Straße 31 · 21109 Hamburg

Neues in der Lübecker Altstadt:  
Einhäuschen Querstraße
23552 Lübeck

Gewerbe und Wohnen  
im Lieken-Quartier
Gaswerkstraße · 28832 Achim

Ein Miet­Verwalter erledigt für den Gebäudeeigentümer die 
Vermietung, Durchführung (insbesondere Betriebskosten­
abrechnungen) und Abwicklung von Mietverhältnissen. Dabei 
erstreckt sich die Verwaltung grundsätzlich auf die gesamte 
Immobilie (etwa Zinshäuser mit mehreren Wohnungen, aber 
auch Einfamilienhäuser). Unsere Kunden sind glücklich, dass 
wir das für sie übernommen haben.

SO FUNKTIONIERT DIE ANMELDUNG

Registrieren Sie sich 
im Kundenportal

Heimatwerft Hamburg GmbH · Stahltwiete 21 · 22761 Hamburg
Tel. (040) 88 17 87 62 · Fax (040) 88 17 87 63 · info@Heimatwerft.de · www.Heimatwerft.de

Sie haben von uns bereits Ihren individuellen Code 
zur Registrierung erhalten. Nutzen Sie bitte den 

folgenden Login­Link für die  Registrierung im Kundenportal:

portal.heimatwerft.de/app/register..

Jetzt haben Sie die 
 Möglichkeit sich 
 anzumelden oder zu 
registrieren. Wählen 
Sie den Button „Jetzt 
Registrieren“. 

Später können Sie sich 
mit den von Ihnen fest­
gelegten Login­Daten 
über den Link jederzeit im 
Heimatwerft Kunden­
portal anmelden.

Geben Sie danach  
Ihren persönlichen 
 Registrierungscode 
ein. 

Sollten Sie den Code 
verlegt haben, wenden 
Sie sich bitte an 
die  Heimatwerft.

Nun legen Sie Ihre 
 Login­Daten fest. 

Achten Sie hierbei auf 
Korrektheit der Daten. 
Anschließend klicken 
Sie auf „Registrieren“.

Abschließend erhalten 
Sie einen Bestätigungs­
link via E­Mail. 

Diesen sollten Sie 
 bestätigen, um zukünf­
tig E­Mails über neue 
Aktivitäten im Kunden­
portal zu erhalten.

1 2 3  4

Heimatwerft Hamburg GmbH · Stahltwiete 21 · 22761 Hamburg
Tel. (040) 88 17 87 62 · Fax (040) 88 17 87 63 · info@Heimatwerft.de · www.Heimatwerft.de

Um Feuchtigkeits­
schäden und Schimmel­ 
bildung in der  Wohnung 
zu  vermeiden, sollten 
die  nach folgenden 
Maß nahmen einge­
halten werden:

01  Durchschnitts­
temperatur 

Stellen Sie die Heizung tagsüber 
nie ganz ab, da ständiges Aus­
kühlen und Aufheizen teurer ist 
als eine gleich bleibende Durch­
schnittstemperatur.

06  Kühles Schlaf zimmer, 
 Schimmelgefahr

Heizen Sie Ihr Schlafzimmer nicht 
durch die Wärme eines anderen 
Raums mit, da in diesen Fällen 
nur feuchte Luft in Ihr (kühleres) 
Schlafzimmer gelangen kann 
und sich dort als Feuchtigkeit  
an den Wänden oder Fenstern 
niederschlägt. Schimmelgefahr!

04   
Raumtemperaturen 

Achten Sie darauf, dass gleich 
bleibende Raumtemperaturen 
eingehalten werden, z. B. im 
Wohnzimmer, Kinderzimmer und 
in der Küche 20 °C, nachts im 
Schlafzimmer mindestens 16 °C. 
Denken Sie daran: Je kühler die 
Zimmertemperatur, desto öfter 
muss gelüftet werden.

05  Feuchte  
Raumluft

Wenn durch Kochen oder andere 
Tätigkeiten (z. B. Bügeln) viel 
Wasserdampf entstanden ist, 
sollte sofort gelüftet werden. 
Achten Sie darauf, dass sich in 
diesem Fall der Wasserdampf 
nicht in andere Räume verteilt. 
Innentüren deshalb grund­
sätzlich geschlossen halten.

07  Lüftung mit 
 Außenluft

Lüften Sie ausschließlich mit 
 Außenluft. Feuchte Raumluft (z. B. 
aus dem Badezimmer) sollte nie­
mals in andere Räume gelangen. 
Das geschieht ganz besonders oft 
bei innen liegenden Bädern.

08  Nasse 
Wäsche

Vermeiden Sie es, in der Wohnung 
Wäsche zu trocknen. Sofern Sie 
keine andere Möglichkeit haben, 
sorgen Sie zumindest dafür, dass 
das betroffene Zimmer häufiger 
gelüftet wird.

02   
Luftwechsel

Führen Sie morgens einen 
kompletten Luftwechsel durch, 
das heißt in jedem Zimmer das 
Fenster weit öffnen und einen 
Durchzug herstellen. 

03   
Stoßlüften

Wenn Sie richtig lüften wollen, 
sollten die Fenster kurzzeitig, ca. 
5 – 10 Minuten ganz  geöffnet 
sein. Zu langes Lüften kühlt 
 unnötig die Innenwände ab und 
ist unwirtschaftlich. 

10 Regeln zum richtigen  
Heizen und Lüften 

ENERGIE SCHONEN, RISIKEN VORBEUGEN

09  Abstand 
einhalten

Große Möbelstücke sollten nicht 
direkt an kalte Außenwände gestellt 
werden (besonders kritisch Nord­, 
Nordost­ und Nordwestseite des 
Gebäudes). Achten Sie auf einen 
Mindestabstand von 5 – 10 cm.

10  Wärmefluss nicht 
blockieren

Halten Sie Ihre Heizkörper frei, 
sodass die Wärme sich ungehin­
dert im Raum ausbreiten kann. 
Lange Vorhänge oder ungünstig 
platzierte Möbel können bis zu 
20 % der Wärme schlucken.

Heimatwerft Hamburg GmbH · Stahltwiete 21 · 22761 Hamburg
Tel. (040) 88 17 87 62 · Fax (040) 88 17 87 63 · info@Heimatwerft.de · www.Heimatwerft.de

Monat Anteil in ‰ Anteil pro Tag in ‰

Januar 170 170/31 = 5,48

Februar, normal 
Februar, Schaltjahr

150 
150

150/28 = 5,35 
150/29 = 5,17

März 130 130/31 = 4,19

April 80 80/30 = 2,66

Mai 40 40/31 = 1,29

Juni – August ( gesamt) 40 40/92 = 0,43

September 30 30/30 = 1,00

Oktober 80 80/30 = 2,58

November 120 120/30 = 4,00

Dezember 160 160/31 = 5,16

Die Anteile ergeben den Mittelwert aus 20 Jahren (Berechnung aus der VDI 2067, Blatt 1).

EIN BEISPIEL

Frau Muster vermietet ihre Wohnung 
im März 2012 für 3 Wochen an Herrn 
Beispiel unter. Frau Muster erhält 
am Ende des Jahres die Heizkosten­
abrechnung in Höhe von 1.500 € und 
möchte wissen, wie viel sie Herrn 
 Beispiel für die 3 Wochen Unterver­
mietung berechnen kann.

Im gesamten März werden 130 ‰ ver­
braucht, bzw. 4,19 ‰ (130/31=4,19) 
pro Tag. Herr Beispiel hat 3 Wochen 
(21 Tage) in der Wohnung gelebt und 
diese beheizt. Dies bedeutet in Zahlen:

4,19 ‰ x 21 Tage = 
87,99 ‰
Dies ist der prozentuale Anteil von 
Herrn Beispiel an den Gesamtheizko­
sten des Jahres 2012.

1.500 € x 87,99 ‰ / 1.000 ‰ = 
131,98 €
Dies ist der Anteil, den Frau  Muster 
Herrn Beispiel für die drei Wochen 
 Nutzungsdauer in Rechnung stellen 
kann.

Die Gradtagstabelle zeigt den rechnerischen Heizbedarf pro Monat auf. Anhand 
der Gradtagstabelle lässt sich der Verbrauch eines Zeitabschnittes ermitteln. 
Wurden oder konnten keine Zwischenablesungen gemacht werden, kann mit 
Hilfe dieser Tabelle der theoretische Verbrauch berechnet werden.

Bei der Berechnung wird der Monatsanteil durch die Anzahl der Tage des Monats 
gerechnet und diese mit den Tagen des gewünschten Zeitabschnittes multipliziert. 
Eine Abrechnung auf Basis dieser Werte ist in Ausnahmefällen mit Eigentümern 
oder Mietern zulässig.

WIR INFORMIEREN ÜBER DIE

Gradtagstabelle

 ImmobiLIen & Energie.
  VER WALTU NG .  VE RMI E TUNG.  VE RKAU F.  VERSORGU NG

BE RE ICH

Erfahrungswerte?  
›	 Deutsche Wohnen 
›	 EnergieForum Deutschland 
›	 Hausmatrosen Hamburg 
›	 Heimatwerft Hamburg 
›	 Hermsdorf Immobilien
›	 LEG Immobilien SE
›	 MVV Energie AG 
›	 Optisales 
›	 Reinholz & Hermsdorf

Imagebroschüre (Auszug) 
Heimatwerft Hamburg GmbH

Formulare 
Heimatwerft 
Hamburg GmbH

Maklerbüro, Hausverwaltung, Vermittlung
—

Kundenkommunikation, interne 
 Anwendungsbereiche, Interessenten,  
Investoren: Das Atelier St. Pauli bietet  

Leistungen für alle Beteiligten.

› Ablaufpläne 
› Anzeigen 
› Aushänge 
› Beschilderungen 
› Bildaufbereitung 
› Broschüren 
› Checklisten

› �Corporate Design
› �Corporate 

Publishing
› Copywriting
› Einladungen
› Exposés
› �Formulare

› �Geschäfts
ausstattungen

› Give Aways
› Hausordnungen
› �Image broschüren
› Infoflyer
› Infografiken

› �Informations tafeln
› �Interaktive 

Formulare
› Kalender
› Newsletter
› Organigramme
› �Postwurf

› Postkarten
› Publikationen
› Social Media
› �Vermögens

anlageprospekte
› �Wagenbeklebung
› u. v. m. 



Sabour – Investment  
Consultants GmbH
Musterstraße 123
12345 Musterstadt
Tel.: 123/45 67 89-0
info@sabour.de
www.sabour.de
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We are Sabour. Arit volorature laut enihill 
itemquas con nosapis est, solupta eriatem et 
alit volorio. Quatus. Ratur sit, imoluptiis 
praecab iundam que et, con re, et at fugiat 
que earchic torem rehent. Errovitas as ilici 
qui corem. Itae. Nam sequata consernam 
quat fugit atia vellorestia pre nihit, corecum 
ut quam nust. 

Fugiti nimporectem ra conessequo voluptasi 
nam, incid modi cones am, omnis que 
laborum diosam que diore voluptae rem con 
porum harum fuga. Tem qui qui con non 
nectur, cum harcitatquam vernate cearum di 
re re necea si ut harit, sitatqui dolent, neture 
sed mo modit ut quassum fugit, omnis 
consendae eatibus anditionem ut latur.

Agnat dolum re illectat etur alignihic tectus 
ma sequo demperf erchit, quas velic te non 
nulpari rernatu rectat laccuptur, culla adi 
volupta eceptatur, odis eatquo excepro est 
officiet am, sequi to ommoloria volupti 
busament. Ro magnienimus. Ut quosae 
nullabo. Versper chiciae id minto omni. 

Necupta entotat inctam et labor ad modigen 
diciam rem quis ullatempedis et eos 
deruntio. Parumqui aut la nos aut volor as et 
ommolor atiorum eturectur susanda sed min 
num ex endero is premporunt diae il maxim 
sinus quiberit enimagn ihillaccat quam 
volum dolore, aut rem volorroviti quidigen-
del is eium volorem rero conet. 

Molorum ad molestrum remporr upiciam, 
eatis dest utatium ipsant mi, ut que qui asi 
aut faciis estios dolorio molor sit et aliam 
venitat expelesci re pa duntum et, qui 
dolectas est, tem faces dunt hari officil 
igendan delique nobit et ventibusa cus. 

Neque eat ipid ut voluptatur, inulparumquo 
es net porera nonserspe veraturi te officiis 
dipsand itasit harcit atem aliqui officabo. Ita 
dipsaer iasimus ea aut pe quibus rest rem 
volut as quas ea iundendus perovid qui 
optae. Ignatqui volupta idi invelit dusam 
dolorenis aut quae. Ut fugita autem quo tem 
cus, omnihil iliquiae nonsequodio et que 
destia nus eiumqui ducille ndanihicae de 
doluptur simincti tem quam aditia. We 

are 
Sabour.
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Solupta eriatem et alit volorio. Quatus. 
Ratur sit, imoluptiis praecab iundam que 
et, con re, et at fugiat que earchic torem 
rehent. Errovitas as ilici qui corem. 

Omnis que laborum diosam que diore 
voluptae rem con porum harum fuga. Tem 
qui qui con non nectur, cum harcitatquam 
vernate cearum di re re necea.

Agnat dolum re illectat etur alignihic tectus 
ma sequo est officiet am, sequi to 
ommoloria volupti busament. Magnieni-
mus quosae nullabo. Versper chiciae id 
minto omni. 

Necupta entotat inctam et labor ad 
modigen diciam rem quis ullatempedis et 
eos deruntio. sinus quiberit enimagn 
ihillaccat quam volum dolore, aut rem 
volorroviti quidigendel is eium volorem 
rero conet. 

Molorum ad molestrum remporr upiciam, 
eatis dest utatium delique nobit et 
ventibusa cus. 

Neque eat ipid ut voluptatur, quas ea 
iundendus perovid qui invelit dusam 
dolorenis aut quae. Ut fugita autem quo 
tem cus, omnihil iliquiae nonsequodio et 
que destia nus eiumqui ducille ndanihicae 
de doluptur simincti tem quam aditia.
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Arit volorature laut enihill itemquas con 
nosapis est, solupta eriatem et alit volorio. 
Quatus. Ratur sit, imoluptiis praecab rehent. 
Errovitas as ilici qui corem. Itae. Nam 
sequata consernam quat fugit atia iundam 
que et, con re, et at fugiat que earchic torem 
rehent. Errovitas as ilici qui corem. Itae. 
Nam sequata consernam quat fugit atia 
vellorestia pre nihit, corecum ut quam nust. 

Fugiti nimporectem ra conessequo voluptasi 
nam, incid modi cones am, omnis que 
laborum diosam que diore voluptae rem con 
porum nam, incid modi cones am, omnis 
que laborum diosam que diore voluptae rem 
con harum fuga. Tem qui qui con non 
nectur, cum harcitatquam vernate cearum di 
re re necea si ut harit, sitatqui dolent, neture 
sed mo modit ut quassum fugit, omnis 
consendae eatibus anditionem ut latur.

Agnat dolum re illectat etur alignihic tectus 
ma sequo demperf erchit, quas velic te non 
nulpari rernatu rectat laccuptur, culla adi 
volupta eceptatur, nam, incid modi cones 
am, omnis que laborum diosam que diore 
voluptae rem con odis eatquo excepro est 
officiet am, sequi to ommoloria volupti 
busament. Ro magnienimus. Ut quosae 
nullabo. Versper chiciae id minto omni. 

Necupta entotat inctam et labor diciam rem 
quis ullatempedis et eos deruntio. Parumqui 
aut la nos aut volor as et am, omnis que 
laborum diosam que diore voluptae rem con 
eturectur susanda sed min sinus quiberit 
enimagn ihillaccat quam volum dolore, aut 
rem volorroviti quidigendel is eium volorem 
rero conet. 

Molorum ad molestrum remporr upiciam, 
eatis dest utatium ipsant mi, ut que qui asi 
aut faciis estios dolorio molor sit et aliam 
cones am, aut faciis estios dolorio molor sit 
et aliam omnis que laborum diosam que 
diore voluptae rem con duntum et, qui 
dolectas est, tem faces dunt hari officil 
igendan delique nobit et ventibusa cus. 

Neque eat ipid ut voluptatur, inulparumquo 
es net porera nonserspe veraturi te officiis 
dipsand itasit harcit nam, incid modi cones 
am, omnis que laborum diosam que diore 
voluptae rem con atem aliqui officabo. Ita 
dipsaer iasimus ea aut pe quibus rest rem 
dolorenis aut quae. Ut fugita dipsaer iasimus 
ea aut pe quibus rest rem volut as quas ea 
omnihil iliquiae nonsequodio et que destia 
nus eiumqui ducille ndanihicae de doluptur 
simincti tem quam aditia

 What 
we 

offer 
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„ Our goal is to 
optimize ROI 
in every way 
possible.”
KNUT ROPTE · PARTNER

Solupta eriatem et alit volorio. Quatus. 
Ratur sit, imoluptiis praecab iundam que 
et, con re, et at fugiat que earchic torem 
rehent. Errovitas as ilici qui corem. 

Omnis que laborum diosam que diore 
voluptae rem con porum harum fuga. Tem 
qui qui con non nectur, cum harcitatquam 
vernate cearum di re re necea.

Agnat dolum re illectat etur alignihic tectus 
ma sequo est officiet am, sequi to 
ommoloria volupti busament. Magnieni-
mus quosae nullabo. Versper chiciae id 
minto omni. 

Necupta entotat inctam et labor ad 
modigen diciam rem quis ullatempedis et 
eos deruntio. sinus quiberit enimagn 
ihillaccat quam volum dolore, aut rem 
volorroviti quidigendel is eium volorem 
rero conet. 

Molorum ad molestrum remporr upiciam, 
eatis dest utatium delique nobit et 
ventibusa cus. 

Neque eat ipid ut voluptatur, quas ea 
iundendus perovid qui invelit dusam 
dolorenis aut quae. Ut fugita autem quo 
tem cus, omnihil iliquiae nonsequodio et 
que destia nus eiumqui ducille ndanihicae 
de doluptur simincti tem quam aditia.

E
R

IA
T

E
M

L
O

R
E

M
 I

P
S

U
M

D
O

L
O

R
 E

S
T

Q
U

A
M

 D
IO

S
A

M

IL
IC

I 
P

O
R

U
M

 BeriCHtswesen.
  RE PO RTI NG .  DI E  KÜR I N DE R PFLIC HT

BE RE ICH

Corporate Publishing
Ob Stiftung, Konzern oder Familienunternehmen –  Informations- 

verpflichtungen sind Teil des jährlichen Arbeitszyklus. Vielfach  
in einfachen Wordfassungen erstellt, bieten sich für Unternehmen  
gerade hier große Potenziale sich in ein positives Licht zu rücken.

Erfahrungswerte?*
›	 Aareal Bank Group
›	 Armacell GmbH
›	 Brenntag AG
›	� CEWE Stiftung  

& Co. KGaA 
›	 Creditbank Plus AG 
›	 Deutsche Bank AG
›	� Deutsche  

Lufthansa AG
›	 Deutsche Wohnen SE
›	� DMK Deutsches  

Milchkontor GmbH
›	 Evonik Industries AG
›	 HSH Nordbank AG
›	 LEG Immobilien SE
›	� Infineon  

Technologies AG
›	 MAN Truck & Bus SE
›	 MVV Energie AG
›	 National Bank AG
›	 NORD/LB
›	 OHB SE
›	� Otto GmbH  

& Co. KGaA
›	 SAF Holland SE
›	� Schmolz + Bickenbach 

Guss GmbH
›	 SGL Carbon SE
›	 Siltronic AG
›	� St. Franziskus- 

Stiftung Münster
›	 Sto SE & Co. KGaA 
›	 Wilo SE

  F INANZ B ERICHTE

  GESC HÄFTSBERICHTE

  NAC HHALTIGKEITSBERICHTE

  QUARTALSBERICHTE

  JOU RNALE

  TAB ELLEN

  GRAFIK EN

  SC HAU B ILDER

*	� Für genannte Unternehmen wurden verschiedene 
Publikationen erstellt, die aus rechtlichen Gründen 
an dieser Stelle nicht bebildert sind. Die Arbeiten 
umfassten das Layout, den Satz oder beides –  
als Subunternehmer in Zusammenarbeit mit 
Berichtsagenturen aus Hamburg.

Concept Art · Vorstufe 
Sabour Investment Consultants



 DigitaLE Medien.
  UI .W E B.SH O P.APP-DESIGN

BE REICH

Stets in Bewegung
Im digitalen Zeitalter sind flexible Layouts, gute 

 Nutzbarkeit und schnelle Inhaltserfassung gefragt.  

Basis für die Umsetzung sind durchdachte Gestaltungen,  
eigenständige Icon-Designs und ansprechende Motive.  
Die Umsetzung digitaler Entwürfe liegt in der Hand der 

Partner des Kunden oder des Ateliers.

Social-Media-Inhalte werden KI-gestützt erarbeitet,   
verfeinert, grafisch aufbereitet und Ihnen zur  

Bespielung Ihrer Kanäle zur Verfügung gestellt.

Webshopdesign   	 App Design 
Cramer + Cramer 2 C 	 Wettstar GmbH 
Möbelfabrik GmbH & Co. KG	 (German Tote)



 ILLuSTratioN.
  VO N I CO N BI S S CH AUBILD

BE RE ICH

Jahrgangs-  
T-Shirts 
Gorch-Fock- 
Schule
Blankenese

Icondesign 
Helling GmbH

Heckbeklebung � Icondesign „ActionDeck“  
Flugzeug  �   Volksparkstadion 
Privatkunde � HanseMerkur Kran ken ver si che rung AG



 Katalog-Design.
  F ÜR DE N BE S O NDE RE N TOU C H

BE RE ICH

  Fontbestimmung 
  Farbgebung 
  Layout
  Schaubilder 
  Textbearbeitung 
  Katalogsatz 
  Bildbearbeitung
  Retusche 
  Reinzeichnung

Kataloggestaltung 
Bienen-Voigt & Warnholz  

GmbH & Co. KG

Struktur, Stil und Substanz
—

Vom Konzept bis zum Layout: Kataloge  
mit gestalterischer Tiefe und Präzision, die  

Inhalte klar ordnen und  
Marken sichtbar machen.



  U NTERNEHMEN & WIRTSCHAFT

 � Industrie- / Produktionsunternehmen, 
Energieversorger, Stadtwerke, Logistik-/
Transportunternehmen, Handels
unternehmen, Start-ups, Beratungen,  
Wirtschafts prüfer

  IM M OB ILIEN & BAUWESEN

 � Projektentwickler, Immobilienmakler, 
Hausverwaltungen, Handwerksbetriebe

  K REATIV-  & MEDIENBRANCHE

 � Werbeagenturen, Fotografen/-studios, 
Verlage, Spieleentwickler

  EINZ ELHANDEL & KONSUM

 � Mode, Möbelhäuser, Beauty, Kosmetik, 
Wellness, E-Commerce, Gastronomie

  F INANZ EN & DIENSTLEISTUNGEN

 � Banken, Sparkassen, Versicherungen, 
Investmentgesellschaften, Finanzdienst-
leister, Steuerberater

  TECHNOLOGIE & WISSENSCHAFT

 � IT-Unternehmen, Softwareentwickler, 
Medizintechnik, Biotech-Unternehmen

  MOBILITÄT & VERKEHR

 � Automobilhersteller, Autohäuser, 
Luftfahrtgesellschaften, Logistikfirmen

  BILDUNG & SOZIALES

 � NGOs, Stiftungen, Soziale Träger, Kinder-/
Jugend-/Senioreneinrichtungen, Kirchen, 
kirchliche Organisationen

  ÖFFENTLICHE HAND & POLITIK

 � Gemeinden, Parteien,  
politische Organisationen

  KULTUR & FREIZEIT

 � Festivals, Events, Messen, Künstler, 
Autoren, Freizeitparks

 STärken & BranCHen.
  E RFAH RUNG S CH AF F T ME H R WERT.

ÜBE RSICHT

Hinter dem Tellerrand geht’s weiter.
—

Breite Branchenerfahrung schafft Verständnis  
für unterschiedlichste Anforderungen –

und führt zu Gestaltung, die sowohl ästhetisch 
überzeugt als auch strategisch funktioniert.

  METHODIK

überlegtes Vorgehen

  K REATIVITÄT

ideenreiche Ansätze

  KOMMUNIKATION

direkte Ansprache

  EFFIZ IENZ

preiswerte Wertigkeit

  E I GE NSTÄNDI GKE I T

maßgeschneiderte Designlösungen

  S PO NTANE I TÄT

schnelle Verfügbarkeit



Kontakt
—
0177 / 477 75 44 
martens@sanktp.de

Kiek mOl in.
  GUTE GESTALTUNG  SPRI CH T F ÜR SI CH  …

… doch beginnt sie immer mit einem Gespräch.

Seit vielen Jahren arbeite ich für 
Unternehmen, Institutionen und 
Agenturen, die Wert auf visuelle 
Qualität und direkte Zusammen-
arbeit legen.  

Manche kommen mit einer Idee, 
andere mit einem gewachsenen 
Erscheinungsbild – alle mit dem 
Wunsch, nach visueller Klarheit, 
positiver Prägnanz und anspre
chender Ästhetik.

Vielleicht arbeiten Sie bereits  
mit einer Agentur oder einem  
festen Grafiker? Dann wissen Sie,  
wie entscheidend gute Gestaltung 
für den Gesamteindruck ist. 

Manchmal lohnt sich eine neue  
Perspektive – sachlich, unverstellt 
und direkt.

Möchten Sie sehen, was eine 
Zusammenarbeit für Sie und Ihr 
Unternehmen bedeuten kann? 

Dann schreiben Sie mir oder  
rufen Sie mich an. Ich freue mich  
auf den Austausch mit Ihnen.

Olli Martens


